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Genéricos crescem

14% e conquistam
guota de mercado

As empresas de genéricos ambicionam conquistar uma quota de mercado
de 40% até 2013, caso sejam desbloqueados os 800 medicamentos suspensos.

RAQUEL CARVALHO

s medicamentos genéricos
atingiram em 2011, uma
quota de mercado de
21,65%, o que representa
um crescimento de 14% face
a 2010, segundo dados da
IMS Health.
Um crescimento que reforga a importancia
deste tipo de farmacos nos tltimos anos no
Sistema Nacional de Satide. Vejamos entdo al-
guns nimeros. O mercado de genéricos tem
registado um crescimento sustentado desde
2006, em que a quota de mercado era apenas
de 9,65%. Nesse ano, venderam-se mais de 23
milhdes de embalagens, enquanto no ano pas-
sado, as vendas superaram os 51 milhdes de
unidades, o que representou uma facturagio
superior-aos 535 milhdes de euros.
Este ultimo niimero tem em conta o prego de
venda ao puiblico (PVP), e revela um decrésci-
mo na facturagio das empresas do sector, uma
vez que em 2010, foram vendidas menos em-
balagens, (cerca de 45 milhdes), mas num va-
lor que superou os 617 milhdes de euros. Este
facto explica-se com a constante descida do
preco de referéncia dos medicamentos, um
factor que tem preocupado as principais far-
macéuticas a actuar na drea e que decorre das
politicas do medicamento definidas pelo Go-
verno.
Anté6nio Donato, administrador da Tecnime-
de, grupo farmacéutico com duas empresas
que se dedicam exclusivamente aos genéricos
(Farmoz e Pentafarma), admite que 2011 nio
foi fécil, por diversos factores, “nomeada-
mente devido as sucessivas descidas nos pre-
¢os dos medicamentos”, o que levou, diz, “a
uma quebra acentuada nas vendas”.
A mesma linha de pensamento tem Paulo Li-
laia, CEO da Generis, que assume que um dos
pontos negativos do ano passado ¢ a forte re-
dugdo dos pregos “que se foi acentuando ao
longo do ano, e que afectou as vendas do sec-
tor e da empresa, que vendeu menos 10% em
volume.
A Novartis, uma empresas multinacional, estd
presente no mercado de genéricos com a mar-
ca Sandoz e também Lufs Rocha, director de
relagdes externas e acesso ao medicamento do
grupo, lamenta o facto deste mercado ser “al-
tamente afectado pela erosio de pregos e im-

Despesa com
genéricos elevada

Em Portugal, a despesa
publica com medicamentos
e produtos de salide
representa cerca de 17% das
despesas totais do sector,
uma das percentagens mais
elevadas entre os paises

da Unido Europeia. Porém,
entre 2003 e 2010, o ritmo
de crescimento da despesa
com medicamentos
abrandou, de acordo com
um estudo evolutivo do
mercado de medicamentos,
realizado pelo Infarmed.

Se em 2004, a taxa de
crescimento de despesa,
usando o critério preco

de venda ao publico (PVP)
apresentou o valor méximo,
9%, desde ai que os
crescimentos estdo a ser
inferiores, atingindo mesmo
um decréscimo de 2,5%
em 2010. O estudo refere
que o crescimento do peso
dos genéricos na despesa,
tem sido maior, decorrente
da sua maior utilizagdo,
aumentando de 5,8% em
2003, para 24,2%, em 2010.
0 documento refere ainda
que a despesa estd mais
concentrada nos grupos
farmacoterapdticos
referentes ao Aparelho
Cardiovascular e ao Sistema
Nervoso Central.

pactado por frequentes medidas legislativas
que criam uma enorme e constante pressio
nos pregos”. O responsdvel afirma mesmo que
com “a aventual aprovacio da lei da Denomi-
nacdo Comum Internacional (DCI) é expect4 -
vel que se observe um aumento do mercado
em volume, mas uma redugio em valor”.
Afirma que o mercado de genéricos “é frag-
mentado e tem espaco para crescer, com uma
maior penetracdo dos genéricos“.

A opinido ¢ partilhada por Paulo Lilaia, como
presidente da Associagdo Portuguesa de Ge-
néricos (APOGEN). E que, apesar do cresci-
mento dos genéricos ser significativo, o res-
ponsdvel sublinha que o mesmo nio o deixa
“totalmente satisfeito”. E explica porqué: “E
preciso lembrar que o potencial actual do
mercado de genéricos em Portugal é de 55%
em unidades. Imagine a poupanca gerada para
o Estado, e especialmente para os portugue-
ses”, frisa. A mesma opinido tem Pedro Cas-
tro, director de marketing da Wynn, que re-
gistou em produtos de ambulatério, um cres-
cimento de 185%, “tendo o volume de neg6-
cios ultrapassado os cinco milhdes de euros”.
De facto, e comparando com outros paises eu-
ropeus, onde a quota dos medicamentos ge-
néricos € ja superior a 50%, Portugal estd
abaixo. Mas com um enorme potencial. Para
Paulo Lilaia, é imperativo “duplicar a quota de
mercado para no minimo 40% até ao final de
2013”. E esta pode até ser uma meta fcil de
atingir, se o bloqueio aos genéricos acabar. E
que no final de 2011, e de acordo com dados do
Infarmed, estavam suspensos por decisio ju-
dicial 831 medicamentos, dos quais 800 sio
genéricos. O impedimento 4 comercializagio
deve-se a providéncias cautelares interpostas
pelos laboratérios que produzem medicamen-
tos de referéncia com o objectivo de travar a
sua comercializagio.

Porém, foi publicada em Dezembro tltimo
uma lei que pde fim ao bloqueio 2 entrada de
genéricos, que, espera-se, possa acelerar a
entrada destes medicamentos e permitir ao
Estado e aos cidaddos poupar milhdes de euros
por ano. (ver textos das pdginas 8 e 9).
Actualmente estdo disponiveis no mercado na-
cional 8.979 medicamentos genéricos, de um
total de 37.138 apresentagdes. Destes, 3.365 sdo
comparticipados.
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COMPRA DE FARMACOS

da baixa generalizada
dos medicamentos registada
em territorio nacional, devido
a descida do pr dos genericos
de formacao
> precos que passou a ter como
paises de aréncia Espanha, Italia
slovénia, continua a ser m
vantajoso comprar medicamentos
em Espanha. Mesmo |
comparticipacao do Estado
portugués. Dai que as farmacias
do pais vizinho estejam a ter cada
z mais afluéncia de portuguese
na hora compra de medicamentos.




