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Grandes farmacéuticas
rendidas aos genéricos

Os gigantes Bial, AstraZeneca e Sanifi- Aventis j4 entraram neste mercado

RAQUEL CARVALHO

raquel.carvalho@economico.of

negoécio dos genéricos ¢ tdo
legitimo quanto o dos medi-
camentos protegidos por
patentes. Além disso, os
medicamentos genéricos
sdo apeteciveis em tempo de
crise, porque garantem a
mesma qualidade e efic4cia a pregos mais bai-
x0s. 530 cada vez mais as pessoas que com-
pram genéricos , daf que nio seja de estranhar
que muitos grupos farmacéuticos ja apostem
neste mercado, com empresas dedicadas em
exclusivo aos genéricos, coabitando de forma
tranquila com o segmento de medicamentos
de marca.
Nestes casos, as questdes comerciais ditam
muitas vezes as decises e a produgio de ge-
néricos por parte de farmacéuticas inovadoras
até se torna mais fdcil, pela nio necessidade
de investimento. Assim, a aposta permitird
aumentar as receitas sem grandes custos.
O grupo portugués Tecnimede, por exemplo,
opera no mercado dos genéricos através da
Farmoz - que comercializa genéricos com o
nome da empresa e produtos de ‘consumer
healthcare’ - e da Pentafarma, que comercia-
liza genéricos com marca de fantasia. Anténio
Donato, administrador do grupo, informa que
“o volume de negécios da Farmoz cresceu
10%, atingindo os 14 milhdes de euros, en-
quanto a Pentafarma registou vendas no valor
de 15 milhoes de euros”.
O responsével assume que 2012 se perspectiva
um ano dificil , sobretudo “se existirem novas
descidas de precos, agravadas pela recente le-
gislacdo de prescrigdo por DCI”, que , diz,
“prejudicam o crescimento dos genéricos”.
Mas avanga que a empresa “est4 preparada
para o pior cendrio”.
Também a Novartis, companhia multinacio-
nal presente em 140 pafses, actua no mercado
de genéricos, através da Sandoz, actualmente
no quarto lugar do ranking nacional das com-
Ppanhias. Mas a empresa “pretende alcancar o
terceiro lugar”, diz Luis Rocha, director de re-
lagbes externas e acesso ao medicamento da
Novartis que explica que a empresa pretende
atingir esse objectivo “néo s6 através da dis-
ponibilizagdo de medicamentos genéricos a
pregos acessfveis, mas também pelo investi-
mento em tecnologias inovadoras ao servigo
do desenvolvimento e da producdo de medi-
camentos diferenciados”.
A aquisi¢do, em 2009, da EBEWE Pharma, es-
pecialista em genéricos injectéveis para a drea
de oncologia “foi um passo importante nessa
direc¢do”, assume Luis Rocha.

VOLUME DE NEGOCIOS

Volume de negécios atingido
pela Pentafarma, empresa
do grupo Tecnimede,
especialista em genéricos.
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QUOTA DE MERCADO

Quota de mercado da Jaba
Genéricos, do grupo Jaba
Recordati, e que pretende
aumentar para 2,5%

a curto prazo.

1,4%

Actualmente sdo 65 as empresas que actuam
no mercado de genéricos em Portugal, entre
as que trabalham em exclusivo neste mercado
€ 0s grandes grupos que j4 se renderam a este
segmento.

A maior empresa farmacéutica portuguesa, a
Bial, € a que mais aposta em I&D, mas nio
deixou de se seduzir pelo mercado de genéri-
cos. O mesmo aconteceu com a AstraZeneca
que vé neste segmento, uma oportunidade
para expandir o acesso as moléculas, a precos
reduzidos, depois do fim das patentes e com a
GlaxoSmithKline. O grupo Jaba Recordati,
que vende medicamentos para mais de cem
paises, também actua no mercado de genéri-
cos através da Jaba Genéricos, detendo, ac-
tualmente, uma quota de mercado de 1,4%,
mas ambicionado atingir os 2,5%, como assu-
me Jorge Norte Martins, Generics & Consumer
Health Business Director da Jaba Recordati.
Também a gigante Pfizer j4 se rendeu ao mer-
cado de genéricos, tendo entrando em Portu-
gal com a sua produtora de genéricos indiana
Auribindo Portugal, no passado més de Julho,
com uma aposta forte na informagio junto da
classe médica e na disponibilizagdo de medi-
camentos a custos reduzidos.

Na fase de arranque da actividade comercial
em Portugal, o portefélio da Aurobindo inclui
dez produtos com 31 formas de apresentacio,
prevendo-se um ritmo de langamentos de,
pelo menos, um ou dois firmacos por més nos
proximos dois anos. No mundo, a meta da Pfi-
zer nos genéricos € disputar a lideranga do
mercado. A farmacéutica tem vindo a alargar
o portfélio tendo j& mais de cem genéricos
disponiveis na América do Norte, Europa,
Austrdlia e Nova Zelindia.

Outros exemplos sdo a Bluepharma, que aspi-
ra a estar entre as empresas mais representati-
vas do sector dos genéricos, e a Lilly Portugal.
Também a Sanofi-Aventis percebeu o quanto
€ apetecivel este mercado e resolveu diversifi-
car o negécio, adquirindo empresas fabrican-
tes de genéricos. O portfélio das empresas
Zentiva, Medley e Kendrick estdo a contribuir
Ppara concretizar este objectivo. Esta aposta da
Sanofi-Aventis ja tornou a multinacional lider
de mercado neste segmento na América Lati-
na e Central e Europa de Leste.

A Merck Sharp & Dohmne que sempre revelou
relutincia em entrar neste mercado, rendeu-
se em 2010, a este segmento, através da par-
ceria com a Sun Pharma, que visa desenvol-
ver, fabricar e comercializar novas combina-
¢bes e formulagdes de genéricos inovadores
de marca nos mercados emergentes. ll

Grande parte

armacéuticas

Geral

1. Merck Sharp & Dohmne

2. Pfizer

3. AstraZeneca

4. Novartis Farma
5. Bial

6. Servier

7. Bayer Portugal
8. Sanofi-Aventis
9. GlaxoSmithKline
10. Lilly Portugal

Fonte: ims Health

Portuguesas

1. Bial

2. Generis

3. Medinfar

4. Tecnifar

5. Atral - Cipan Farma
6. Lusomedicamenta
7. Pentafarma

8. Tetrafarma

9. Farmoz

10. Tecnimede




manchete @

Diario Econémico Periodicidade: Diario Tematica: Saude

. Classe: Economia/Neadcios Dimensao: 1071
Suplemento Especial Ambito: Nacional Imagem:  S/Cor
22-02-2012 Tiragem: 18714 Pagina (s): 14/15




