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TEXTO CATIA MATEUS

A decisao de realizar um MBA
encontra varias motivacoes
entre os profissionais. Ha
quem procure alavancar a
carreira e subir alguns degraus
na escada da progressao

e ha quem procure as
ferramentas certas paradar
forma ao seu préprio projeto
empresarial. O Executive
MBA da AESE Business

School congrega ambas as
ambigdes, mas, para carimbar
o passaporte de entrada neste
curso, ser empreendedor

é requisito-chave.

os tiltimos anos, o

MBA ja alavancou mais

de duas dezenas de

projetos empresariais
de alunos. Este ano, ha mais nove
prontos a entrar no mercado. “O
Executive MBA da AESE destina-
se a profissionais licenciados com
mais de cinco anos de experiéncia e
forte perfil empreendedor”, explica
Francisco Carvalho, responsivel
pela NAVES (Novas Aventuras
Empresariais), a unidade do MBA
responsavel por trabalhar com os
alunos o desenvolvimento da sua veia
empreendedora e dos seus projetos
de negécio. Com um perfil de alunos
maioritariamente concentrado na
faixa etiria dos 37 anos e uma média
de 12 anos de experiéncia profissional
em dreas como a gestao, engenharia
ol ciéncias sociais
que procuram no
curso ferramentas
de desenvolvimento
pessoal ou
profissional,
o responsavel
realca o crescente
interesse dos alunos
pela cadeira de
Novas Aventuras
Empresariais que
integra o curriculo
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Francisco Carvalho,

casos de alunos que entram no
Executive MBA com a ideia original
de crescer nas suas carreiras
profissionais por conta de outrem, e
serem intra-empreendedores, e outros
que no final optam por lancar os seus
projetos empresariais”, enfatiza.

Os mentores dos nove projetos que
este ano sairam do Executive MBA
da AESE sio disso um exemplo.

Do turismo a tecnologia e a virias
outras dreas de atuacio, os projetos
deste ano (ver caixa) seguem uma
tendéncia que, segundo Francisco
Carvalho, hd muito vem ganhando
for¢a na AESE e que posiciona o
MBA como uma fibrica de ideias
empresariais. “Daqueles que temos
conhecimento direto, nos tltimos
anos tivemos perto de duas dezenas
de projetos que foram langados e
que continuam o seu processo de
desenvolvimento e maturidade

nos respetivos sectores”, explica
realgando que “projetos financiados
pelo NAVES SCR (a sociedade de
capital de risco da AESE) e que
tenham sido promovidos pelos
Alumni, temos neste momento cerca
de cinco projetos, ou seja, 50% da
carteira de investimento atual”.
Segundo o responsivel, existirio
outros projetos que foram langados
por Alumni, anos apds a sua passagem
pela escola, e que sio acompanhados
pela AESE de forma indireta.

Satide, energias renoviveis,
plataformas de inovagdo na internet,
servigos de
impressao 3D ou
moda e téxtil s3o os
sectores de maior
aposta por parte dos
alunos. Da edi¢iio
do ano passado,
alguns dos projetos
estdo jd na fase de
testes de mercado,
“fundamentais para
avaliar a potencial
tragiio dos projetos

Nascidos no MBA

BCorID

drone2You

PostMyWorld

pelo correio.

e desportivos.

MyStudy

de conhecimentos.

Docks’Inn

interior das docas.

Your Stay Apartments

Roof Top Lounge

cidade e facilmente acessivel.

Olive 2 Brand

nenhum deles esta ji efetivamente
em comercializaciio do respetivo
produto ou servigo, ao contrério dos
projetos de anos anteriores, onde

a taxa de implantagdo no mercado
é ja expressiva. “Contamos ji com
vérios negdcios de Alumni em pleno
desenvolvimento, como a Human
Talent (outsourcing e outplacement),
a Hopecare (satide), a Inocrowd
(inovagfo aberta), entre outros”,

A BCorlD foca a sua atuagio na comercializagio de uma solugio
de reconhecimento pessoal biométrico, a partir de sinais
cardioelétricos, e baseada numa tecnologia inovadora.

A drone2You tem como missio “mudar o paradigma da gestao
florestal, apostando na recolha e anilise de dados captados por
drone, e na criagio de algoritmos de processamento inovadores”.

O PostMyWorld quer dar vida aos postais, tornando mais rapida

e cémoda a partilha de momentos e emogdes especiais, hoje
registados em fotografias ou mensagens enviadas através das redes
sociais, através de um servigo digital inovador de envio de postais

BEST EXPERIENCE - Lisbon (BEL)
A empresa prestard servigos na drea do turismo, organizando e
gerindo circuitos turisticos culturais, enoldgicos, gastronémicos

A MyStudy quer desenvolver e comercializar uma aplicagio
capaz de direcionar e otimizar o esfor¢o de estudo dos alunos,
de forma customizada as suas necessidades, aferindo o seu nivel

Os Docks’Inn sio Aostels focados em promover uma experiéncia
inesquecivel de contacto com o universo maritimo, localizados no

A equipa quer prestar servigos na drea de alojamento local
na regido de Lisboa, mais especificamente na zona do Chiado.

A RTL quer explorar um rooftop em Lishoa (o RoofTop Lounge),
num terrago aberto no topo de um edificio com a melhor vista da

Este plano de negdcios quer “permitir que o cliente venda um azeite
premium com a marca do seu restaurante ou hotel em co-branding,
associado a uma experiéncia gastronémica de exceléncia”.

deste ano estdo ainda numa fase
embrionaria. A semelhanca de anos
anteriores, “uma vez defendidos

os planos de negdcio, os projetos
serdo avaliados e submetidos ao
interesse dos investidores, disponiveis
para alavancar as ideias”, explica
acrescentando que “caberd aos
mentores assumirem a vontade de
tornar os seus trabalhos realidade”.



