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Empresarios valorizam
formacao em gestao

As associacoes APM, AEP e FAE estao de acordo: um MBA representa uma
mais-valia em termos de carreira profissional.

Os indicadores médios de remune-
racdo dos profissionais com MBA

sdo normalmente mais elevados do

que os de outros profissionais sem
esta formacao, desde logo porque
aqueles ocupam em regra fungoes
de maior responsabilidade estraté-
gica ou exposi¢ao competitiva.
“Trata-se pois, mais do que uma
promogdo automatica decorrente
do MBA, de uma evolucio para

trajectorias profissionais mais exi-
gentes e por isso mais bem remune-
radas”, explica Paulo Nunes de Al-
meida, presidente da AEP — Asso-
ciacdo Empresarial de Portugal, Ca-
mara de Comércio e Industria.

Segundo Luis Filipe Pereira,
presidente do FAE Forum de Admi-
nistradores de Empresas, “sabendo
que, em ultima analise, € a qualida-
de dos recursos humanos que é de-
terminante para a competitividade
e o sucesso de uma empresa no
mercado em que actua, desde que
devidamente enquadrados e moti-
vados, € evidente a importincia de
que se reveste para uma empresa de
dispor de colaboradores com este
grau de qualificagiao”.

Também a proposito da im-
portancia da formagio deste nivel
na evolugdo das capacidades dos
gestores, Anténio Carlos Manso
Almeida, membro da direc¢do da
APM - Associacido Portuguesa de
Management, defende que é “de-
cisiva para a compreensao dos va-
rios factores do negocio e das si-
nergias necessarias para a tomada
de decisio™.

Parcerias importantes

As parcerias s30 um importan-
te aliado para as empresas. Estabe-
lecer protocolos entre as associa-
¢Oes empresariais e as escolas de ne-
gocios ¢, por isso, fundamental para
estreitar esta relagao entre a acade-
mia e o mercado de trabatho.
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Atendendo ao historico da AEP
na area da formagio e do conheci-

mento, a aposta na valorizagao per
manente das pessoas e das empre-
sas e ao reconhecimento por estas
do papel importante que a AEP de-
sempenha no mercado da forma-
¢do empresarial, a parceria com a
Catolica Business School apura esta
vocagido qualificante. Porque ao en
trar no segmento da formagao de

executivos em tematicas centrais

como a gestdo, a lideranga ou a in-

ternacionalizagdo e o empreende-
dorismo, “a AEP e a Catélica Busi-
ness School promovem o desenvol-
vimento de competéncias cientifi-
cas, técnicas e comportamentais
muito adaptadas aos desafios pro-
fissionais dos tempos que correm e
muito orientadas para a boa gestao
de organizacdes privadas ou publi-
cas, cada vez mais eficientes e ino-
vadoras”, garante Paulo Nunes de
Almeida.

O FAE, desde ha dois anos,
tem uma p:lrcvria com as mais
prestigiadas “business schools™ do
pais, “para incentivar a realizagcao
nessas institui¢des de ‘case studies’
sobre a realidade empresarial por-
tuguesa”, esclarece Luis Filipe Pe-
reira. Concretamente esta iniciati-
va conjunta conduziu a criagao de
cerca de 35 “case studies” sobre
empresas portuguesas, com o ob-
jectivo de serem utilizados nas es-

colas de negacios, na formagio de
MBA. No ano lectivo em curso, foi
langada a 3." edigdo desta iniciati-
va, com a participacdo do IN-
DEG/ISCTE, da Universidade Ca-
télica de Lisboa e do Porto, da
AESE, do ISEG, da Universidade
Nova ¢ da
School.
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