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OPINIAO

DEANS’ CORNER

0Os grandes temas da atualidade
nacional e internacional e as
tendéncias da gestdo analisadas
pelos diretores das principais
Escolas de Negdcios portuguesas.
Escrevem Clara Raposo, Daniel
Traca, Maria de Fatima Carioca,
Ramon O'Callaghan e Sofia Salga-
do Pinto.
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as legislativas de outubro de 2015, a abs-
tencdo foi de 43,07%, o valor mais alto de
sempre em eleicdes para a Assembleia da
Repiiblica. Narealidade, este niimero nao
foi novidade dado tratar-se de uma ten-
déncia que se vinha e vem, paulatinamen-
te, agravando. Muitas sfio as andlises que
sobre este assunto se podem fazer, mas é
um facto que, ao contrério da economia e
do mundo dos negdcios, a politica afirma-
-se com um campo vedado a inovagéo, a
transformacio ou a disrup¢io. Mais ain-
da, enquanto as empresas, e a sociedade
em geral, se preocupam em estudar e ana-
lisar as geracdes mais novas (millennials e
post-millennials), o que os cativa, os seus
valores, atitudes e competéncias, na poli
tica assiste-se a uma deriva dos jovens face
arealidade da politica sem que, pelo me-
nos aparentemente, nada aconteca.

Por isso é que de forma chocante, mas
néo surpreendente, estas geracdes afirmam
queapoliticanéo éumassunto que lhes sus-
cite curiosidade, nem que lhes capte a aten-
¢do. Nos meios digitais de comunicacio so-

istock

cial, em que é possivel padro-

A geracio

A politica, tao perto
e tao longe

queza e a exigéncia que apor-

nizar com exatiddo os consu- s “ 3 l taesta geracio. Riqueza e exi-
- o . sl £ a o

midores, verifica-se isso mes- miiennia géncia que atravessam e se

mo: existe um nimero eleva- I'Cpl‘CSt‘llt a revelam em todos os ambien-

do de jovens que leem infor-
macdo digital. Porém cen-
tram-se noutro tipo de tema-

perto de 25%
dos eleitores

tes de convivéncia humana,
desde a familia, as empresas
easociedade em geral. As fa-

ticas que ndo a politica. Ora, do nosso milias adaptaram-se, as em-
em termos de politica e de £ presas integraram-nos e evo-
modelos politicos, a falta de .])B.lb = luiram. E emsociedade tam-
foco nestas geragdes é preo- coincidente- bém. Na sua esséncia, en-

cupante e por duas razoes
principais.

Em primeiro lugar porque
sdo muitos. A geragdo millen
nial, tipicamente agregando
osnascidos entre 1981 e1996,
sdo a maior geracdo a nivel
mundial (cercade 25% do to-
tal da populacdo mundial):
uma em cada quatro pessoas
nomundo pertence a esta ge-
racdo. Mesmo sabendo que
em Portugal, e também na
Europa Ocidental, néo é este
opadrio (18% e 19%, respeti-
vamente), a verdade ¢ que esta faixa etdria
representa perto de 25% dos eleitores do
nosso paise, coincidentemente, trata-se do
grupo etdrio em que a abstenco ¢ maior.

Uma segunda razio, e talvez até mais
relevante, é que o mundo mudou com os
millennials e aos que néo o sdo cabe mu-
dar com o mundo. Cresceram juntamente
comaevolucao dainternete, porisso, sdo
tecnologicamente curiosos e “savvy” e
usam o digital em quase todos os aspetos
da sua vida. Cresceram num mundo glo-
bal e, porisso, o mundo é a sua casa. Cres-
ceram num ambiente econdmico instavel
ede ndo-crescimento e, por isso, apresen-
tam padrdes de trabalho e de consumo
proprios, menos apegados a contratos e fa-
vorecendo arealizacao pessoal. Com o pe-
rigo das generalizacdes, sdo reconhecidos
como curiosos, digitais, transacionais, glo-
bais e ecolégicos. Com excegdo da curio-
sidade, tdo humana e antiga quanto a pro-
pria humanidade, dificilmente os restan-
tes adjetivos se aplicam a descricao das ge-
racoes que os precederam.

Esta diferenca é simultaneamente a ri-

mente, trata-
e do grupo
ctario em que
a abstencio é
maior.

quanto “driver” e meio fun-
damental para construiraci-
dadania, a politica estd pre-
sente nesta geraco comoem
todas as outras.

O fosso ou desinteresse
ante a politica é na realidade
o descrédito, a desconfianca
em relagdo a sistemas e mo-
delos cristalizados. E sinto-
ma de um movimento mais
profundo: dissolucéo do con-
ceito de que existem normas,
instituicoes e modelos de go-
verno referéncia-padrao de
convergéncia anivel mundial. Também por-
que, hoje emdia, as relagtes internacionais
se desenvolvem por canais muito distintos,
incluindo navos polos de negdcio ciberné-
tico, reconfiguracio dos vinculos entre co-
mércio e investimento, etc.

Assim, o desafio politico atual é saber
ultrapassar as limitacdes do exercicio da
politica e inovar em modelos de cidadania
quereconstruama confianca dinamica que
da consisténcia ao didlogo democritico e
sentido ao trabalho em conjunto. A vida po-
litica auténtica renova-se comaconvic¢ao
de que cada mulher, cada homem e cada
geracdo encerram emsi umapromessaque
poce irradiar novas energias relacionais,
intelectuais, culturais e espirituais. Uma tal
confianca nunca é facil de viver, porque as
relacoes humanas sio complexas. Mas a
verdade é que é esta confianca, e sé ela, que
garante e animaaparticipacao ativa, e tan-
tas vezes apaixonada, de cada um no cui-
dado responsavel e solidario pela vida de
todos. Com este fio condutor, ha que votar
e, parafraseando Sophia de Mello Breyner,
pondo nesse gesto solenidade e risco.®




