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“E fundamental que haja empenho e
compromisso da UE e de cada pais
em cumprir e fager cumprir regras
comuns”

Cristina Siza Vieira,
Vice-presidente executiva da AHP

2020: aqueda livre
do Turismo

iz-nos a OMT que o Tu-
rismo mundial, em 2020,
recuou aos niveis de 1990
(- 74% nas chegadas de
turistas internacionais, em relacio
a 2019), menos mil milhdes de che-
gadas. A perda estimada de receitas
turfsticas no Mundo foi de 1.3 mi-
Ihées de milhGes de délares. Ea pre-
visdo para a recuperacao dos niveis
de 2019 é apontada entre 2,5 anos e
4.anos.
A AHP — Associacdo da Hotelaria de
Portugal foi monitorizando, desde
o inicio, o impacto da COVID-19 na
Hotelaria, que se foi agravando em
razdo do decurso do tempo.
Fechado 2020, o nosso habitual
inquérito "Balanco & Perspetivas”
confirmou brutais perdas de dormi-
das e receitas, s6 na Hotelaria (me-
nos 65% e 73%, respetivamente). A
Taxa de Ocupagio média anual nos
nossos Hotéis fixou-se nos 26%; e o
Preco Médio por Quarto (ARRY), refe-
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rente apenas aos periodos em que
a hotelaria esteve aberta, foi de 86
euros.

Outros highlights: quanto a merca-
dos, e sem surpresa, 2020 foi, se é
possivel dizé-lo, ‘o ano do mercado
interno’, um pouco alargado, diga-
mos. Portugal, Espanha e Franca
foram os principais mercados a ni-
vel nacional e para a maioria das
regiGes. Quanto a cancelamentos de
reservas, uma total mudangca de pa-
radigma. Reservas firmes sdo coisa
do passado: em 2020 quase meta-
de das reservas da Hotelaria foram
canceladas, sobretudo no segundo
trimestre.

2021: Néo basta planear, sim
executar. Na Europa e em
Portugal

Para Portugal é fundamental haver
trés planos: (1) para ji, um plano
de desconfinamento, que va sendo
ajustado; (2) um plano de vacina-

¢do gue corra por forma a conse-
guirmos ter o grosso da populacdo
vacinada e imunizada o mais rapi-
damente possivel. e (3) um plano
de promogio —sendo fundamental
irmos buscar as viagens internacio-
nais pararelancar o turismo. Saben-
do que as viagens de longo curso
ndo vdo ocorrer em 2021 e que 0
turismo se vai fazer a nivel inter-
no e regional (intra europeu), que
Portugal tem uma fortissima con-
dicionante: 90% dos turistas que
recebemos chegam-nos por ar e
os avibes (e as companhias aéreas)
estdo ainda todos em terra, entdo
o plano de promogdo, coordenado
pelo Turismo de Portugal, tem de
ser muito assertivo e orientado para
os mercados que, quer pelo grau de
vacinagdo, quer pelas proprias com-
panhias aéreas, este ano vao estar
aviajar. Tem de ser um tiro certeiro.
Trés planos em articulacdo, a par do
apoio financeiro e da "bazuca’, que

suporte empresas e emprego, vio
determinar o ritmo da retoma do
nosso Turismo.

Simultaneamente, a Europa, pri-
meiro destino turistico do Mundo,
onde as chegadas de turistas inter-
nacionais cafram 70%, tem uma
grande responsabilidade: pensar
no Turismo europeu como um ins-
trumento para devolver ao Mundo
a esperanca no futuro. E para que
isso aconteca é fundamental que
haja empenho e compromisso da
UE e de cada pais em cumprir e fa-
zer cumprir regras comuns. Infeliz-
mente a UE ndo fala a uma s6 voz,
tem havido sinais contraditérios, as
recomendacBes e orientacdes nio
passam de intencdes. Parece que
agora, com a criagao de um “certifi-
cado verde”, tempordrio e ndo limi-
tativo, se pode vir a antever terreno
comum para se trabalhar concerta-
damente. Ndo é tudo, longe disso,
mas é um bom princfpio. P



